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Viens no apgérbu prec¢zinibu uzdevumiem ir sortimenta dazadibas aprakstiSana, lai no pre¢u
uzskaites datiem vargtu izgit konkrétu, objektivu un kvantitativu informaciju par to, cik liela mera
veikala komercdarbibas kopgjos rezultatus ietekmé apgérbu modelu izskatus atributivi visparinosie
prototipi, kurus izraudzijusies veikala iepirc&ji [1].

Petijuma objekts ir kriisturu sortiments, kuru ,,ABC” veikala tirgoja laikposma no 2005.gada
augusta lidz 2007.gada julijam. Par krasturi dévé virsvidukla korse$gérbu, kas paredzéts sievieSu
kriisu dziedzeru formas parveidoSanai un (vai) balstiSanai. Tas var€tu biit darinats: bez vai ar blodinu
vilém, ar vai bez pamatnes, ar vai bez stiegram, ar vai bez ieliktpiem vai pop&jumiem, bez vai ar
lencém, arl ar maingaruma, nopemamam un (vai) mainiga platuma lencém [2]. Krasturu
patérinipasibas ietekmé ne vien to balstfunkcija, bet ar estétiska, erotiska, korig€josa, higiéniska un
profilaktiska funkcija [3].

ST pétijuma vajadzibam ar MS Excel programmatiiru tika izveidota datubaze, kura registréti
visi 24608 krasturi, kas pardoti ,,ABC” veikala min&taja 2 gadu laikposma. Krusturu iepirc&ju
preferencu sistematizacijas noltikos izp€tei tika paklauti kriSturu lencu, blodinu, formveidotaju,
pamatnu, Skiedru materialu, virsdranu, to krasojumu un augumlielumu varianti, kas te pienemti par
kriisturu izskatu veidojoSo atribiitu nepiecieSamajam un pietiekoSajam pazimem.

Veikals ,,ABC” atrodas viena no Rigas tirdzniecibas centriem, kur pastav liela pirc€ju pliisma.
Veikala piegadataju vida ir 11 firmas ar Latvijas méroga pazistamiem krasturu zimoliem. So 11
razotajfirmu devuma dalu gadijumlieluma variacijas koeficients bija 7,8% liment (1.att.). Vislielakajos
daudzumos veikals iegadajas ,,Lonija Lukss” krusturus (22% kriiSturu kopskaita) un ,,Alette” kriiSturus
(21%), bet pavisam nieciga daudzuma te tika tirgoti ,,Diole” (1%) un ,,Novella” (1%) krasturi. Veikala
iepircgji ilgstosi dod prieksroku ,,Lonija Lukss” kriiSturiem to konkur&tspgjigo vairumcenu del. Visa
petijuma laikposma ar1 firmu ,,Lauma”, ,Rosme”, ,,Regina” krusturus veikals iegadajas regulari.
Turpretim dazu citu firmu krasturi, tadi ka ,,V.0.V.A” un ,,Sasa Modes” firmu kriiSturi, veikala
paradijas epizodiski, $adi ierobezojot attiecigo firmu kruSturu piedavajumu pétijuma objektu
iztvéruma. Tadel, [idzas krusturu razotaja zimola vienumu relativa (%) daudzuma raditajam, kuru
nereti médz uzskatit nevis par galapaterétaju, bet gan par iepirc€ju subjektivo preferencu raditaju, tika
izmantoti arl preu noieta atruma raditdji. Registréto 11 zimolu noieta gadijumlielumu variacijas
koeficients bija 63% Iliment (2.att.). P& noicta atruma raditdjiem par galapaterétaju vida
iecienitakajiem jaatzist ,,Alette” kriiSturi, jo to videjai 11 dienu ilgajai preces eksemplara ekspozicijai
atbilst zimolu vidai augstakais kriiSturu grupas noieta varbiitigais atrums 0,1 gabali diena. Piem.,
,Diole” kriiSturi bija pieejami pavisam maza daudzuma (1%), toties to noieta atrums bija augsts (17
ekspozicijas dienas). Tas liecina, ka §Ts firmas produkcija bija iecienita, kaut gan ar sortimenta politiku
nesaistamu iemeslu d€] iepirkumi no firmas ,,Diole” bija partraukti jau pétfjuma sakuma posma. Ar
MS Excel programmatiiras funkciju CHITEST abu noieta raditaju relativo devumu gadijumlieluma
sadalfjumu Iidziguma pakapei tika aprekinats hi kvadrata kriterijs (x*=1< ¥* 0.1.10=16). Tas nozimg, ka
nebiitu noraidams, ka starp abiem raditajiem ar 95% varbiitibu pastav statistiski biitiska kontingence.
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Tatad, par vienu no informativakajiem modes precu aprites raditdjiem uzskata pirkuma
ekspozicijas ilgumu, kurs rada, cik dienas paiet no atseviskas preces ieveduma veikala [idz tas pirkuma
bridim. Registréto krtisturu kopuma ekspozicijas vidgjais ilgums bija 20,6 dienas, bet ar saméra lielu $1
gadifjumlieluma variacijas koeficientu 170 % Itment (3.att.). Tas vedina meklet skaidrojumus, kadg]
iegadato precu atbilstiba pieprasijumam ir tik dazada. Lielaka dala (ap 50%) krasturu tika pardota
pirmo 10 dienu laika. Tom&r datubazg ir registréti arT 2,8 % krusturu, kuri tika pardoti tikai p&c 100
dienu ilgas ekspozicijas. Precu eksemplara ekspozicijas ilgumam apgriezti proporcionalais lielums ir
noieta atrums, kurs rada, cik atri tiek pardots atsevisks kriiSturis (4.att.). Noieta atruma vertibas varétu
svarstities robezas no 0 Iidz 1 gabalam diena. Datubazg ierakstitais ’nullarais” atrums nozimétu to, ka
Sis kriSturis vel nav pardots. Savukart aprites atruma maksimala vértiba ,,1 gabals diena” nozimétu to,
ka $ads krasturis ir pardots momentani, proti, ieveduma diena vai nakamaja diena. Kopuma veikala
kriiSturu sortimenta aprites atrumu dazadibai piemit saméra strauj$ kriisturu eksemplaru pardosanas
vidgjais atrums - 0,197 gabali diena, kaut gan ar statistiski ievérojamu §1 gadijumlieluma izkliedi,
proti, ar variacijas koeficientu 133% Itmeni.
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Registréto 24,6 tk. krasturu vidéja mazumcena bija 8 LVL ar variacijas koeficientu 31 %, kas
liecina par to, ka mazumcenas kriiSturu piedavajuma ir saméra lidzigas (5.att.). KriSturu mazumcenu
savstarp&jas atSkiribas lielakoties ietekm€& razotaju vairumcenas. Parasti augstakas vairumcenas ir
Latvija pazistamako firmu kriisturiem, tadiem ka ,Laumas”, ,Rosmes” un ,Reginas” firmu
kroiSturiem. Tomér kriiSturu modelu cenas ietekmé ari fasonipatnibas, piem., augstaka cena ir
polsterétajiem un stiegrotajiem kriiSturiem. Starp krOsSturu cenam un to noieta atrumiem nebija
konstat&jama véra nemama korelacija. Sados apstaklos intereses vérta klist fasonipatnibu ietekme uz
kriiSturu noieta atrumu.
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Lai visparinatu datus par krusturu fasonu piedavajumu un pieprasijumu, tadgjadi balstot ar1
turpmakos precvedibas 1émumus, datubazé apkopotos faktus var noformét uzskatama fasonipatnibu
risinajumu kopaina. Ikvienai no kruiStura izskata pazimém (M- Skiedru materiali, V- virsdranas, F-
formveides, B- blodinas, P- pamatnes, L- lences) tabula tika ierakstiti to varianti (atribati), kuri
savukart tika sakartoti registréto pirkumu daudzumu dilstosa seciba. Tadgjadi katras pazimes ietvaros
vissastopamakajam atriblitam tika pieSkirts pirma ranga ordinalskaitlis, bet vismazakaja méra
sastopamajam atribiitam - pé€d€ja ranga ordinalskaitlis. Apliikoto kriiSturu izskata pazimju variantu
viendimensionalo sadalijumu nevienmérigie biezumi lauj izvert€t sortimenta atribiitu (pazimju
variantu) ietekmi uz veikala ienémumu Itmeni (6.att.).

Tabula: Krusturu fasonipatnibu pazimes un to atribtitu rangi pirkumu daudzuma dilstosa seciba
Table: Bra characteristics and their attributes ranged according sales

Noieta rangs, Xr 1 2 3 4 5 6
Skiedras Mr=(1,....6) PA>85 PA>50 PES>50 | (PES+PA)>65 | CO>50+CV [CO>85
> i e +EL>10 +EL>10 +EL>10 +EL>10 +EL>10 +EL>10
Noiets, % 67,2% 31,0% 1,0% 0,5% 0,3% 0,1%
Virsdrana, Vr=(1,...,6)| mezgines |garenadijums +§Z§g?r?és aziiriz§uvums +2<1gzal;2r§(.i. audums
Noiets, 1% 48,1% 32,3% 16,2% 2,3% 0,7% 0,4%
Formveide, Fr=(1,...,5)|ar ieliktniem| ar porolonu |ar stiegram| ar form&jumu |bez formveides|
Noiets, 1,% 69,5% 21,8% 5,9% 2,3% 0,4%
Blodinas, Br=(1,...,4) | divdaligas | ar ieSuvém |trisdaligas| vienlaidu
Noiets, % 61,9% 26,2% 8,7% 3,3%
Pamatne, Pr=(1,...,4) |bez pamatnes|  taisna Saura |ar prickSaizdari
Noiets, 1% 38,9% 38,7% 21,9% 0,5%
Lences, Lr =(1,2,3) | Saurlences [nonemlences| platlences
Noiets, 1,% 85,9% 11,0% 3,1%
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Fig.6. Diversity of the sales depending on the preferred bra attributes



Nemot véra eksplicétos Skiedru materialu 6 variantus, virsdranu 6 variantus, formveides 5
variantus, blodinu 4 variantus un pamatnu 4 variantus, kriisturu modelu izskata pazimju kopuma
varetu izdalit 6x6x5x4x4 = 2880 krGsturu modelu prototipus (katru ar atSkirigu atribGtu
kombingjumu). Daudzdimensionalas izp&tes uzdevums ir noskaidrot modelu izskata atribiitu
kombing&jumu preferences. Vairakumam potencialo kombingjumu nav patérnieciski pienemamu
modelu prototipu. No potenciali iesp&jamajiem 2880 kombingjumiem mode]os tiek lietiskoti apmeram
100 krusturu prototipu veidi. To vidi visvairak tika pirkti kriiSturu modeli ar $adu fasonipatnibu
kombingjumu: ar divdaligam ieliktnu blodindm bez pamatnes, kas darinati no PA>85%+EL>10%
Skiedru maisTjuma pavedieniem garenaditam virsdranam (3387 gab.). Skatot piecu pazimju
kombingjumus, visstraujakais aprites atrums piemit bezpamatnes modelu tipam ar ieSiitam porolona
blodinam, kas darinats no PA>50%+EL>10% S$kiedru materiala garenadijumiem un mezginém (0,67
gab./diend). Pargjo kristuru prototipu pirkSanas atrumu vid&jais raditajs neparsniedza 0,4 gabalus
diena. Datubaze atklajas ar1 tadi modeli, kuru vidgjais aprites atrums nesasniedza pat 0,01 gab./diena,
piem., tads bija bezpamatnes kriiSturis ar trisdaligu porolona blodinu (ta meZzgigu virsdrana bija no
»PA>50%+EL>10%" $kiedru maisTjuma), proti, §Tm vienumam Iidz pirkuma bridim bija jagaida 605
ekspozicijas dienas.

Kristuru virsdranas krasojuma variantu viendimensionalo sadalfjumu nacas apliikot atseviski
no kriiSturu paréjam fasonipatnibam, jo Sim kristuru sortimenta raksturotajam piemit lielaka dazadiba
(21,4%) krasa, jo §1s krasas parstav krusturu tradicionalo koloristiku (7.att.). Kaut gan krusturu
modelus raiba (10,5%) un sarkana (8,3%) krasa iepirka daudz, tomér to skaidro ar veikala iepircgju
operativajiem lemumiem kart§jos konjunktiiras apstaklos. Lai izvert€tu, cik pareiza ir izradijusies
iepircgju veikta krasu dazadibas izvele, tas piedavajumu sadalfjums jasalidzina ar krasturu krasu
noieta atrumu sadalfjumiem, ievérojot, ka 18 krasojuma skaita gadijumieluma variacijas koeficients
bija 8,7%, bet 18 krasu noieta atruma gadijumielumu variacijas koeficients bija 20,7% limeni (8.att.).
P&éc noieta atruma raditajiem melna krasa vairs nebuitu uzskatama par iecienitako, jo taja darinato
kraiSturu 24 ekspozicijas dienu skaits parsniedza iztveéruma vid&o 20,6 ekspozicijas dienu skaitu,
kurpretim balta krasa paliek par iecienttako krasu balto kriisturu 1sa 17 dienu ekspozicijas ilguma del.
Oranzas, pelekas un rudas krasas kriiSturiem bija Iéns noiets (28-29 ekspozicijas dienas), bet tie nebija
iepirkti lielos daudzumos (<1%). Uzmanibas verts ir leopardraksts (16 eksp. dienas), jo ta noieta
atruma raditajs izradijas negaiditi augsts ne vien modela savdabibas, bet arT ta nieciga (1,5%)
piedavajuma del.
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Veikalam piegadato 40 krasturu lielumu tipu vidi pircgjam vislielakaja daudzuma piedavaja
75B lieluma kristurus (15%), jo to lielumizméri pieder pie LR sievieSu populacijas attiecigo merjjumu
normalsadalijuma modalo (sastopamako) veértibu intervala. (9.att.). Neraugoties uz atsevisko lielumu
iepirkuma daudzumu arkartigo dazadibu (no 0,001% Iidz 15 %), izradijas, ka vairakumam krasturu
lielumu bija saméra lidzigi noieta atrumi (10.att.). Tas apliecina, ka veikala sortimenta iepirkumu
antropometriska politika kopuma ir bijusi pamatota. P&c ekspozicijas ilguma raditaja visu krasturu



noieta atruma vidéja vertiba bija 20,6 dienas, ar komerciali m&renu §T gadijumlieluma variacijas
koeficientu 49% Itmen1 (10.att.). Ilgaks ekspozicijas ilguma raditajs bija loti dzilo E un F blodinu
(vidgji 31 un 42 ekspozicijas dienu) kriiSturiem un ar1 vairakiem pakriites pravo lielumu {85, 90, 95,
100} kriisturiem (vidgji - 30 ekspozicijas dienu apkaimé). Kaut gan visvairak un visstraujak izpérk 75.
un 80. pakriites lieluma krusturus ar A un B blodinam, tomér veikalam nemitigi jauztur augumlielumu
piedavajuma dazadiba. Talab regulari japasiitina augumlielumu skalas malgjo lielumu kraisturi, ja tiem
piemit komerciali véra nemams antropometriskais pieprasijums, neraugoties uz to 1&€nako noieta
atrumu.
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Fig.9. Distribution of sizes within bra sales

Lai parbauditu kriiSturu lieluma mark&umu pareizibu, ar kvotu atlases panémienu meériSanai
tika atlastti 90 kristuru eksemplari. Ar metalisku mérlinealu katram kriiSturim tika mérits lejasmalas
garums: vispirms - neizstiepta stavoklt L, , p&c tam - ar 500 g atsvaru spriegota stavoklt L, ta tuvinati
modelgjot fiziologiski pielaujamo kraiStura pamatnes spiedienu uz kermena pakriites joslu, ko izraisa
staipigas lejasmalas elastibas sp&ki. Tad ar lejasmalas relativo pagarinajumu € (%)

&=100.(Ly— Ly)/ L, (D
var visparino$i raksturot parbaudamo kriiSturu lejasmalu staipigumu, sniedzot priekSstatu gan par
virsdranas, gan par tas apstrades panémienu ietekmi, tostarp par lensu, Sujamdiegu, Suvju, vilu u.c.
konstruktivi tehnologisko faktoru izraisito un valkajot izjutamo lejasmalas pieklavuma pakapi, turklat
sniedzot S$o informaciju salidzinama % izteiksme, proti, neatkarigi no pakriites standartizéto
apkartmeéru dazadajam vertibam linearajas mervienibas (no 70 cm lidz 100 cm). Parbaudito 90
krii$turu relativie pagarinajumi svarstijas robezas no 7 % lidz 29 %, kam linearo mérvienibu izteiksmé
atbilstu pagarinajumi robezas no 4,5 cm lidz 18,5 cm. Kopuma §1 gadijumlieluma vidgja vertiba bija
16 % ar mérenu variacijas koeficientu — 33 % (11.att.).

Par pakrutes lieluma mark&uma atbilstibas raditaju te pienemta ar 500 g atsvaru spriegota
lejasmalas garuma L (cm) relativa novirze A (%) no krastura mark&uma noradita pakrites lieluma
L. (cm).

A4=100.(Ly—L,)/ Ly 2)

Parbaudito 90 krusturu valkajamibas nostiepumam atbilstosi spriegoto lejasmalu garumu
novirzes no razotaju mark&umiem svarstijas nepielaujami plasas robezas, proti, no (-10) % Iidz (+8)
%. Linearo mé&rvienibu izteiksmé tam atbilstu novirzes robezas no (-9) cm lidz (+6) cm. P&c stingras
tehniskas kontroles prasibam $Tm novirzém neklatos parsniegt £1 cm vai vismaz +2 cm robezvertibas
(11.att.). So 90 novirzu vidéja vértiba bija (-1,4) %, nevis nominali sagaidama vidgjas novirzes 0%
vertiba, ka tam jabiit ideala gadijuma. Kopuma novirzém piemit parmériga izkliede — novirzu
dispersija bija 15%% limeni. Vislielaka mark&jumu neatbilstiba konstatéta ,,Lonija Lukss” kriisturu
vidii (s;=4cm), bet vismazaka - ,,Rosmes” krtusturu vidi (s,=1,1cm). Kopuma razotaju mark&umam
neatbilst aptuveni puse parbaudito krasturu, jo to lejasmalas garumu novirzes parsniedz ne vien



pienacigas precizitates pielaizu robeZas, bet pat vairaku blakus lielumu robezas. Sados apstaklos
individualo lielumatbilstibu pircgjam naktos parbaudit ar uzlaikoSanu pirms krustura iegades pat tad,
kad savam augumlielumam atbilstoSais mark&jums biitu labi zinams.
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Fig.11. Deviations of the strained bra measurement from the number of the bra under-bust size labelling

Secinajumi

Kaut gan veikala piedavato kriiSturu mazumcenas nav augstas un ir saméra lidzigas (to vidgja
cena ir 8 LVL ar variacijas koeficientu 31%), kriiSturu precu noieta atrumu ievérojama statistiska
izkliede (170% limen1) apliecinaja, ka veikala iepirc€ju izraudzitajam sortimentam piemit nelidzvertigi
galapateretaju vertgjumi. KriSturu noieta atrumu izpete lava atklat dazas iepirkumu struktiiras
neatbilstibas paterétaju pieprasijumam koloristikas un augumlielumu pasttijumu skatfjuma. Pateretaji
lielakoties iegadajas bezpamatnes Saurlenc¢u kristurus ar divdaligam blodinam un ieliktniem, $adu
modelu piedavajums veikala ari bija vislielakais. Krii§turu lejasmalas garuma mark&juma atbilstibas
parbaudes atklaja, ka aptuveni puse parbaudito kriiSturu izm&ru neatbilst lieluma mark&umu
pielaidem.
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N. Daksa, 1. Krievin§

KRUSTURU SORTIMENTS RIGAS TC VEIKALA

Lai noskaidrotu atSkiritbas starp precu iepircéju un patérétdju preferencém, apkopotas zinas par
24608 krasturu sortimentu, kuru viend no Rigas tirdzniecibas centru veikaliem tirgoja laikposma no
ar plasak variejosajiem to realizdcijas tempiem Sados grupald sortimenta skatijumos: razotdjfirmas
zimoli, vairumcenu limeni, augumlielumi un kriSturu fasonipatnibas. Starp kristuru cenam un to
noieta atrumu nebija konstatéjama véra nemama korelacija. Sados apstakjos interesi izraisija
fasonipatnibu ietekme uz kriSturu noieta atrumu, kas lava atkldat dazZas iepirkumu struktiiras
neatbilstibas paterétaju pieprasijumam, ipasi koloristikas pasutijumu zind. lepircéji prieksroku dod
kriSturiem, kas darindti no lielakoties baltam un melnam mezginem (48%), kuras savukart gatavotas
no neilona un elastana Skiedru maisijuma (67%); tiem ir divdajigas (62%,) blodinas ar stiegrojumu un
ieliktpu polsteréjumu (70%) un Sauras lences (86%). Veiktas art 90 kristuru lejasmalas garumu un to
markejuma atbilstibas parbaudes. Razotaju markeéjumam neatbilst aptuveni puse parbaudito kriisturu,
Jjo lejasmalas novirzes parsniedza piendcigas precizitates pielaizu robezas.

N. Daksa, 1. Krievin§

ASSORTMENT OF BRAS WITHIN A STORE IN RIGA

An assortment of 24608 bras sold at a Riga store during 2 years (from August 2005 until July 2007) is
described with a view to find out differences in buyers’ and consumers’ preferences. Every stock
keeping unit has been recorded into database by a set of characteristics including suppliers’ brand,
retail price, size, several style attributes etc. On the whole moderate varying retail prices (average =8
LVL, variation v=31%) do not correlate with highly varying selling rates (v=170%). There are found
differences between sale amount and selling rates within brand, colour and style preferences. The
most preferred prototypes of bra style are made from nylon and elastane mixture fibres (67%)
fabricated into laces (48%), mostly in white and black, being made-up with wired and padded (70%)
bipartite cups (62%) and with narrow straps (86%). There have been studied deviations between
under-bust size labelling data and that of strained bra measurements. Approximately half of the bras
does not fit into their size measurement tolerance limits.

H. Jaxma, N.KpueBuHbIII

ACCOPTUMEHT BIOCTTAJIBTEPOB B MAT'ABUHE I'.PUTU

C yenvio 6viseIeHUs PA3IUYULL 8 NPEONOUYMEHUSX 3AKYRWUKOS U NOKYynamenel, Uccie008anuio Obil
noosepernym accopmumenm 24608 Orocmeanvmepod peanu308aHHbIX 6 O0OHOM U3 MA2A3UHO8
mopeosoeo yewmpa 2. Pueu 6 nepuoo c¢ aseycma 2005 ecoda no utwoaw 2007 2oda. B 6a3zy Odanuvix
3aHeceHa Kaxicodas mMopeoeas eOuHuya nymem pecUCmpayuu MHONCeCMEd HeoOX00uMblx U
00CMamouHbIX NOMPeOUMENbCKUX Npu3Haxos. Taxum odpazom conocmasienvl meHee 8apbupyloujue
00veMbl 3aKYnoK ¢ 0Oonee aAPbUPYIOWUM MEMAOM UX DPearu3ayuu no Creoyiowum 2pynnosbim
NPUSHAKAM ACCOPMUMENMA. OPIHO NOCMABWUKA, POZHUUHBIE YeHbl, MUNOPAZMEPHble NPUSHAKU U
gaconnvie ocobennocmu OOCMeaTbMEPOS. YCMAaHOBIEHO OMCYMCMEUe KOppeusiyuu Mexicoy MAalo
BAPLUPYIOWUM YPOBHEM POZHUUHBIX YeH U WUPOKO 8APbUPYIOWUM MEMNOM Dearu3ayuu mogapHvix
eounuy. Buisenenvl Haubonee npednoumennvie NPUHAKYU BHEWHe20 8U0a DIOCMEaTbMePos 8 3aKYNKAX,
m.e., u3 Kkpysicega (48%) 6 cmecu ROAUAMUOHBIX U INACMAHHBIX B0NOKOH (67%), oKpauennsix 2.0. 8
benom u yepHom yseme, ¢ 08yxuiosHviMu (62%) wawkamu ¢ xapkacom u exaiaoviuamu (70%), ua
y3xux qamxax (86%). Ilposepeno coomeemcmeue pazmeprou mapkuposku 90 mosaprvix edunuy c
Gaxkmuueckumy uMepenuaMU OIUHbL HU3a OlCmearbmepa 8 HanpsiceHHom cocmosnuu. Okono
NOOBUHBL NOOBEPSHYMbIX UBMEPEHUIO OI0C2ATIbINEPO8 OKA3ANIO0Ch HECOOMBEMCMBYIOWUMU OONYCKAM
MapKUpOBKU.



