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Tevads

Vairums musu valsts raZotaju diemz&l neapzinas riipnieciska dizaina nozimi un to pievienoto vértibu,
ko produktam var dot dizainera darba piesaiste. Kop$ padomju iekartas sabrukuma $ai jomai ari netika
pieversta pietickama uzmaniba. Jateic, ka padomju ripniecibas recesija ari iznicindja daudzas nozares,
kuras veiksmigi tika izmantoti So makslinieku pakalpojumi [1].

Biezi vien valda stereotipisks uzskats par dizainu. Parasti tas tiek pasniegts saSaurinata izpratné ka
majokla, sabiedrisku iestazu, darza, arhitektiiras telpas iekartojums vai arT saistits ar augstds modes
jomu [1].

Tomer pastav arT tada visnota] butiska joma ka ripnieciskais dizains. Ja razotajs prot prasmigi
izmantot dizainera pakalpojumus, vin$ savai produkcijai giist lielu pievienoto vertibu ne tikai gaumes
un skaistuma, bet arT materiala izpratn€. Jo produkts ir pievilcigaks, jo tas iekaro lielaku tirgu [1].
Riipnieciska dizaina darbibu varam redz&t visos tirgus produktos, ka, pieméram, kaut vai parastaja
skrtivgriezi, zagi, daksina, vestulpapira, tidens krana uzmava un ta joprojam [1].

Baltijas un Skandinavijas valstis atrodas regiona ar senam rtpnieciska dizaina tradicijam. Piemé&ram,
Zviedrija razotaji varda tie$a nozimé kaujas, lai iegiitu labu specialistu — dizaineru. Zviedrija uznemgji
§adu specialistu jau noskata studiju laika, studentiem maksa stipendijas un piedava stazéSanos sava
uzpeémuma. Pie mums ir citadi. Ir Joti griiti atrast latvieSu uznéméeju, kur§ biitu pieaicinajis dizaineru
jau produkta raSanas sakumstadija. Uzneémeji neapzinas tas iespgjas, ko var piedavat dizainers. Liela
mgera pie ta vainojams informacijas trikums, tapat dizains tiek uztverts loti Saura nozimé — tikai ka
iepakojums vai reklama [1].

Dizains
Vards dizains ir celies no Latinu varda designare, kur§S tulkojuma nozimé noradit vai izcelt.
Skaidrojosas vardnicas var atrast dazadus skaidrojumus vardam dizains. Pats piemérotakais

apzim&jums ir uzskic€t, uzplanot, vai planot pasakumu vai darbu... iecerét, izgudrot, izdomat [2].
Raksta tiks versta uzmaniba uz inzeniertehnisko dizainu, kurs tiek defingts ka process, kurs attiecas uz
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dazadiem tehniskiem un zinatniskiem principiem, kuru rezultata tiek noteikts ierices, procesa, vai
pietiekosas sist€mas detalu daudzumu, pielaujot ta realizaciju [2].

Pastav arf citi skaidrojumi vardam dizains, kuri vairak ir visparinati. Pieméram:
Dizains ir fundamentala uznéméjdarbibas funkcija, kas saskapoti sasléedzas ar pargjam
uznéméjdarbibas funkcijam. Dizains ir gan maksla gan zinatne [3].

Dizains rada produkta intensitati. Tas ir tas, kapéc starptautiskam dizainam un produktiem ir seja, kas
izcelas. Veiksmigi sadarbojoties uzn€mgjiem un dizaineriem, tiek raditi unikali produkti, kas apvieno
sevi ka funkcionalitati ta estétikas vertibas.

Bizness

Tehnolodlja

Finansaes

Raioiana

Cilvéku resursi

Pardofana

1.att. Uznéméjdarbibas funkcijas [3]

Ar dizainu saprot produkta radisanas procesu, kam raksturigi:

e radoSums (creativity) — dizaina uzdevums ir radit ko tadu, kas nav bijis 1idz $im;

o komplicétiba (complexity) — dizainam ir javeic l€émumu pienemsSana starp dazadiem
parametriem un mainigiem lielumiem;

e kompromiss (compromise) — dizainam ir jalidzsvaro dazreiz pretrunigas prasibas ka izmaksas
un realizacija, estetisko un viegli lietojamo aspektu, materialu un izturibas komponenti;

o izvéle (choice) — dizainam ir jaizdara izv€le starp daudziem iesp&amiem problémas
risinajumiem ta visos Itmenos sakot no pamatkoncepcijas 1idz produkta detalai, krasai vai
formai [3].

Dizaina nozimigums
Septinpadsmit gadu p&c valstiskas neatkaribas atjaunoSanas pirmo reizi valstiska ItTmenT ir ne tikai

sakts domat, bet arT reali darits, lai atbalstitu riipnieciska dizaina attisttbu un aicinatu uzpémgjus
pieversties dizaina problémam un lidz ar to paaugstinat savu konkurétsp&ju [1].
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Latvijas Investiciju un attistibas agentiira (LIAA) péc Ekonomikas ministrijas pasiitijuma pérna gada
nogal€ saka Tstenot programmu Dizaina attistibas atbalsts komersantiem. Pirmaja posma 15 dazadu
nozaru mazajos un vidgjos uznémumos (tekstila, kokapstrades, metalapstrades, poligrafijas, partikas
un biotehnologijas razotnés) LMA §Ts jomas profesionali, kuri apvienojusies dizaina laboratorija H2E,
veica dizaina auditu un konsultacijas. Audits tika veikts, lai noskaidrotu dizaina pakalpojumu
aktualitati razoSanas sektora un raZotaju un dizaineru sadarbibas iespgjas. Sis bija probleému
identifikacijas, nevis to novérSanas pasakums, ko apmaksaja valsts [1].

Auditori uzp€mumos atklaja virkni neatrisinatu problému. Piem@ram, uzpémumam ir spéciga
tehnologiska puse, ir izpratne par dizainu. Tie m&gina veidot dizainu paSu spékiem, ka rezultata tiek
radita standarta produkcija, apdarinata ar neparastiem materialiem vai uznémumam paslaik nav
attistits ne argjais, ne ar1 iekSgjais dizaina kapitals, lai gan uzpémuma vadiba apzinas dizaina
specifiskas iesp&jas un potencialu, ka ar1 uzn€muma dizaina kapitala nozimi uznémuma attistibai [1].

Dizaina loma razoSanas uznémumos

Dizaina loma uzpémuma ir radit vertibu. Uznémums var izmantot dizaina procesu, lai pievienotu
vertibu precém, pakalpojumiem vai paSai organizacijai. Labi dizain€ts produkts, pakalpojums vai
organizacija ir vertigaka neka prece, kas nav labi dizain€ta. Dazadi zinojumi, kas petijusi inovacijas un
jaunu produktu attistibu Latvija, uzsver, ka inovaciju un jaunu produktu attistiba Latvija ir loti zema
limeni [4].

Lielaka dala uznémumu jaunu produktu attistibai izmanto savu iek§€jo kompetenci. Ja uzpémums
strada ka apakSuznémgji citiem klientiem, tad klients palidz ar saviem resursiem. Konsultanti un
izglitibas un zinatnes iestades reti tiek izmantotas ka kompetences resurss jaunu produktu attistibai.
Papildus resursi tiek iegliti no starptautisko kompaniju mates uzpémumiem, dalibas izstades,
informacijas no piegadatajiem par izejvielam, sadarbiba ar citiem uznémumiem.

Inovaciju petijumi Latvija lauj secinat, ka starp riipniecibu un zinatni/p&tniecibu ir loti vaja sadarbiba.
So faktu var uzskatit par vienu no lielakajiem inovaciju un jaunu dizaina produktu attistibas skérsliem
Latvija [4].

Skerili jaunu dizaina produktu izstradei Latvija

P&tfjumi norada, ka Latvija ir sekojosi §kersli jaunu produktu attistibai un inovacijam”

e nepietickoSa informacija par tirgiem;

e vietgja tirgus ierobezojumi (parak mazs, zema pirktspéja)

e augstas jaunu produktu attistibas izmaksas un tam nepiecieS$amo finansé$anas lidzeklu
nepietickamiba (ierobeZotas iesp&jas iegit ilgtermina banku kreditus, augstas banku
kreditprocentu likmes);

e uzpémumi attista jaunas tehnologijas un produktus, uznpemoties pilniba ar to saistitos riskus,
lai gan biezi trukst nepiecieSamas kompetences;

e argja atbalsta trikums inovaciju (apmacibas, padomdevéja funkcija) attistibai;

e nav finansialo vai citu atbalsta instrumentu, kas nepiecieSami, lai veidotu un attistitu projektus
inovacijas un jaunus produktus un tehnologiju attistibai, veiktu nepiecieSamos pétijumus;

e nav pietickamas informacijas par modernajam tendencém un inovacijam pasaulé [4].

Jaunu produktu izstrade un ta novertejums

Latvija nav vienotas sisttmas ka novertet pasmaju razotos produktus. Ik gadu notiek dazada veida
konkursi par labakajiem produktu dizainiem Latvija, tomer vert€Sanas pamatkriteriji starp Siem
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konkursiem médz krasi atikirties. ST situdcija rada baZas dizaina novértéSanas kompetencé, kas
savukart var Joti ietekm@t dizaineru un razotaju talako darbibu. It 1pasi, ja galvenas balvas balva ir
piedaliSanas kada starptautiska izstadg, kura tiek parstaveta Latvijas valsts.

ASV ir izstradati 26 pamatprincipi péc kuriem tiek novertéts katrs jaunais dizaina produkts [5], toties
Latvija nav vienotu pamatprincipu un metozu, ka veiksmigak noteikt labako. Biezi vien acim
redzamais neliecina par to, ka $is dizaina produkts ir vislabakais salidzinot ar citu, kur§ mums vizuali
Skiet neatbilstosaks, tomer pielietojot kaut vai ASV metodi, varam atskarst, ka tie§i mums ne tik loti
vizuali pievilcigais produkts ir pats labakais. Labakais nenozim& tikai vizuali skaistakais vai
ergonomiskakais, bet ir janem daudzi aspekti ka izturiba, materialu kvalitate u.c. parametri.

Latvija reala dizaina produktu vértésanas metode

2008.gada oktobra ménesos norisinajas divi butiski konkursi: ,,Labakais iepakojums Latvija 2008 un
,,Baltijas mébelu razotaju dizaina balva 2008”.

1.tabula
Konkursu mérki [6;7]
Labakais iepakojums Latvija 2008 Baltijas mébelu raZotaju dizaina balva 2008
e veicinat iepakojuma razoSanas un iepakojuma e izcelt Latvijas un Baltijjas valstu mebelu
dizaina izstradi atbilstoSi Eiropas Savienibas razotaju sasniegumus dizaina;
(ES) kopgja tirgus prasibam,; e aktualiz€t mébelu raZotaju produkcijas
e atbalstit augstas kvalitates iepakojuma apriti dizaina attistibu un sadarbibu ar dizaineriem;
Latvija; e veicinat gan riipnieciska, gan unikala dizaina
e stimul&t ekologiska iepakojuma attistibu; mébelu razotaju un dizaineru atpazistamibu
e veicinat videi  draudziga  iepakojuma vietgja tirgd;
popularizésanu. e veicinat mébelu razotdju  produkcijas
eksportu.
2.tabula
Izstradajumu vertesanas kriteriji [6;7]
Labakais iepakojums Latvija 2008 Baltijas mebelu raZotaju dizaina balva 2008
1. aizsargfunkcija; 1. estetika;
2. saturéSanas funkcija; 2. funkcionalitate un lietojamiba (ergonomika);
3. uzglabasanas funkcija; 3. tehnologiskais risinajums un izstradajuma
4. lietoSanas értiba, funkcionalitate; kvalitate;
5. grafiskais dizains; 4. produkta sastavdalu (materialu, furnitiiras,
6. mark&juma atbilstiba, informacija; dizaina, cenas) lidzsvars;
7. draudzigums videi; 5. izstradajuma tirgus potencials/realizacija;
8. raZoSanas kvalitate; 6. inovativi risindjumi materialu un formu
9. inovitate pielietojuma.

Salidzinot abu konkursu veértéSanas kriterijus redzams, ka dazi sakrt, bet dazi kriteriji ietver sevi

papildus kriterijus, kurus tomér vajadz&tu izdalit atseviski. Piem&ram:

e lietoSanas értiba, funkcionalitate un funkcionalitate un lietojamiba (ergonomika) (saturs tads pats,
tikai formul&jums savadaks);

e razoSanas kvalitate un tehnologiskais risinajums un izstradajuma kvalitate (apvienots un
papildinats, kaut gan vajadzgtu atdalit vienu no otra);

e inovitdate (saprotam visparigi) un inovativi risindjumi materialu un forumu pielietojuma (Saja
gadijuma jau ir konkretizets)
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Sie pieméri skaidri norada uz trikumiem vérté$anas sistéma. Ir situacijas, kad vienadus vértéSanas
parametrus nav iespgjams pielietot visiem dizaina produktiem, tomér ir kriteriji, kuri ir piemerojami
jebkuram produktam. Tap&c biitu svarigi izstradat galvenos kriterijus Latvijas razotaju vajadzibam.
Otra svariga lieta ir rezultatu apkopoSanas metode. Latvija tiek izmatota punktu saskaitiSana un to
summa izdalita ar Zarijas loceklu skaitu. Sada metode nebiitu gluZi pareiza, jo piclietojot Pareto
principu, gala rezultati varétu atkirties pat ievérojami, kas savukart varétu ietekmét pirmas un otras
vietas izmainas.

ASYV vertésanas Kkritériji un metodologija

Amerikas savienotas valstis tirgus precu joma ir izstradajusi 26 parametrus, péc kuriem tiek novertets
katrs jaunais produkts. Sie parametri atklaj produkta vajakas vietas, kuras vajadzétu noveérst razo$anas
procesa gaita.

3.tabula
Dizaina novérté€sanas parametri [5]
1. Funkcionalitate 14. Troksnis
2. Stipriba/spriegums 15. Stils
3. Deformacija/izliece/cietiba 16. Forma
4. Nolietojums 17. Lielums
5. Korozija 18. Vadamiba
6. Drosiba 19. Siltumizturiba
7. Izturiba 20. Virsmas Ipasibas
8. Razotspgja 21. Ellosana
9. Lietderiba 22. Noiets (tirgus)
10. Izmaksas 23. UzturéSana
11. Berze 24. Tilpums
12. Svars 25. Tendence
13. Kalposanas laiks 26. Otrreizgja parstrade / resursu atgiiSana

Jau no 1967.gada ASV izstradaja dizaina novertéSana metodes, lai palidz&tu raZzotaju dizaineru
komandai izveidot jaunus produktus:
o lietderiba - nosaka intuitivi vai cilvékam §is produkts ir dross, viegli lietojams. Katrai detalai
jabit tadai, lai cilvekam biitu viegli saprotama ta nozime;
e jzskats - forma, linija, proporcijas un krasa ir lietota, lai izveidotu vienreizZigu un
neatkartojamu produktu;
e viegli lietojams — produktam vajadz&tu saturét lietoSanas un salaboSanas informaciju;
e zemas izmaksas — forma un izskats ir saistita ar lielam produkta apstrades izmaksam, kuras
vajadzetu apsvert razotaju komandai;
e informacija — produkta kvalitatei vajadz&tu atspogulot dizaineru radito attieciga produkta t€lu
[5]-
Ievérojot Sos krit€rijus pirms razoSanas procesa, sarazotais produkts tiek noveértéts pieaicinot
neatkarigus ekspertus péc $adam vertéSanas metodem.

Dizaina noveértéSanas metodes:
e ar¢jais novertgjums;
produkta vienreiziba;
intuicija;
balsosanas princips;
plusi un minusi;
prototips un testéSana;
Tpasibu matricas novertgjums [5].
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Tostarp ASV izcel visparigas novértéSanas metodes, kuras ir verts izmantot visas vienlaicigi. Tas
varbut nebutu isti pareizi, jo vieglak ir izstradat vienu konkrétu metodologija, kas ietvertu sevi
atseviSko metodologiju galvenas ipasibas.

Noslegums

Ir vérts ieverot citu valstu pieredzi, ka arT vinu izstradatas vertéSanas metodes un, pats galvenais, vinu
izstradatos parametrus ar1 Latvijas vajadzibam. lesp&ams, 26 parametru vietd pietiktu ar 8
parametriem, kas blitu pieméroti jebkuram sarazotajam produktam, lai palidz&tu raZotajiem noverst
produkta vajas vietas, ta palidzot konkurgt ar citu valstu raZotajiem.

Pareto metodes pielietojums lautu miisu razotajiem un konkursu vertetajiem precizak noteikt pasu
labako sarazoto dizaina produktu.
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Gerina A. Precu dizaina novertéSanas metodiku analize.

Raksta aplitkota probléma, kas saistita ar dizaina attistibu un ta novértejumu Latvijas ripnieciskaja dizaina.
Konstatéts, ka nav izstradati novertésanas parametri un vienota metodologija, kuras rezultata tiktu optimali
novertéts dizaina produkts. Darba aplikoti divu veidu konkursu véertésanas parametri un rezultatu izvertésanas
metode, kura ir [oti primitiva. Rekomendets izstradat konkretus parametrus dizaina produkta novertésanai un
rezultatu apkoposanai pielietot Pareto metodi.

Gerina A. Analysis of methodologies for product design assessment.

This article deals with the problem related to the development of design and assessment thereof in the industrial
design of Latvia. It has been detected that assessment parameters and common methodology, which would result
in optimum assessment of a design product, have not been developed. Parameters for evaluation of two types of
competitions and a very primitive method for assessment of results is discussed in this paper. It is recommended
to develop specific parameters for the assessment of a design product and to use the Pareto method for
summarisation of results.

T'epuna A. Memoouka oyeHKu u aHAIU3A NPOMBIUTIEHRHO20 OU3AIHA.

B pabome ompaoicenvi npobnemul, ceA3anHvle ¢ pazgumuem U OYeHKOU npombluiienHo2o ouzaiina ¢ Jlameuu
Koncmamupoeano, ymo Hem OYEHOUHbIX NAPAMEMPOS U €OUHOU MEXHONO2UU, NO KOMOPOU MOICHO Obl10
oyenums Ouzailinepckuii npodykm. B pabome paccmompenvl 06a 6uda KOHKYPCHbIX RAPAMEMPOS OYeHKU U
Memoobl OYeHKU  pe3yIbmamos KOHKYPCA, KOMOopble AGNAIOMCA  NpUMUmMueHbiMu. Pexomenoosarno
paspabomams KOHKYPCHble NApaMempuvl no OyeHke OU3aiiHepcKo2o npooyKkma, u pesyibmamsl 0600uums npu
nomowu memooa Ilapemo (Pareto).

94



